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Załącznik nr 1 do s.i.w.z. w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego na „Realizację kampanii informacyjno –promocyjnej 
o szerokim zasięgu nt. I i II Osi Priorytetowych RPO WL 2007 – 2013, wdrażanych przez Lubelską Agencję Wspierania Przedsiębiorczości w Lublinie.”
Formularz oferty wstępnej
Nazwa Wykonawcy .................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................
Siedziba Wykonawcy ..............................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................
tel./fax: .....................................................................................................................................................................
adres email ...............................................................................................................................................................
I. Propozycje dodatkowych narzędzi promocyjnych  umożliwiających spełnienie celów kampanii wraz ze scenariuszami/projektami w zależności od specyfiki zaproponowanego narzędzia. 
	Stanowisko negocjacyjne

	Zamawiający

	Zamawiający zakłada, że wprowadzenie do kampanii dodatkowych narzędzi promocyjnych pozwoli wzbogacić kampanię i skuteczniej spełnić cele kampanii. 
Wykonawca zaproponuje te narzędzia, opisze je, dołączając ich projekty wizualno/graficzne i/lub scenariusze (po dwie propozycje dla każdego z nich).  Wykonawca wskaże kiedy, jego zdaniem, należałoby zastosować te narzędzia w kampanii oraz przedstawi spodziewane efekty ich zastosowania. 

	Wykonawca

	


II. Materiały reklamowe w mediach: wstępne scenariusze/scenorysy(wizualizacje)/projekty dotyczące każdego z narzędzi promocyjnych (reklama w prasie, banery internetowe, program w TV) 
	Stanowisko negocjacyjne

	Zamawiający

	Zamawiający oczekuje od Wykonawcy przygotowania wstępnych scenariuszy/scenorysów (wizualizacji)/projektów materiałów reklamowych w ramach poszczególnych narzędzi wykorzystanych w kampanii (reklama w prasie, banery internetowe, program w TV), w odniesieniu do reklamy w prasie –koncepcję publikacji. Zamawiający zakłada, że do  każdej z publikacji prasowych  będzie wykorzystany inny projekt. Zamawiający oczekuje od Wykonawcy propozycji formy publikacji, np. artykuł sponsorowany, artykuł dotyczący prezentacji dobrych praktyk. W przypadku reklamy prasowej Zamawiający oczekuje sugestii, czy wszystkie publikacje powinny być drukowane według jednego szablonu czy różnych oraz miejsca (konkretna strona) i czasu (dnia tygodnia) ich publikacji.   Banery internetowe zostaną przygotowane na bazie tego samego szablonu, różniły się będą treścią przekazu. Program TV typu ekspert pomaga zostanie wyprodukowany na bazie wspólnego scenariusza i scenografii, poszczególne odcinki różniły się będą poruszanymi zagadnieniami nt zasad realizacji projektów. 
W odniesieniu do Internetu - doprecyzowanie wielkości i miejsca ukazania się materiału reklamowego, optymalnej liczby odsłon. W przypadku telewizji doprecyzowanie dnia tygodnia emisji oraz czasu antenowego.
Wykonawca, kierując się celami kampanii (informowanie społeczeństwa o zaawansowanej fazie realizacji I i II Osi RPO WL na Lubelszczyźnie, prezentacja dobrych praktyk, zachęcenie do aplikowania w ramach mniej popularnych działań, pomoc przedsiębiorcom i IOB w procesie rozliczania projektów) zaproponuje wstępne scenariusze/scenorysy(wizualizacje)/projekty materiałów reklamowych. Wykonawca przygotuje po dwie wersje wyżej opisanych  projektów dla każdego z narzędzi. 

	Wykonawca




III. Organizacja Gali Finałowej II edycji Konkursu „Innowacyjny Przedsiębiorca Województwa Lubelskiego” –wstępny scenariusz i scenografia wraz z oprawą artystyczną i propozycją rodzaju artysty (np. solista, zespół, kabaret, itp.), menu, dyplomy, statuetki, promocja konkursu za pośrednictwem reklamy w  prasie i reklamy w Internecie – poprzez wskazanie optymalnej liczby ogłoszeń/banerów.
	Stanowisko negocjacyjne

	Zamawiający

	Zamawiający uznaje Galę finałową II edycji konkursu jako niezbędny element kampanii informacyjno – promocyjnej. Planowany termin Gali to 25 lub 26 listopada 2011 r. Zamawiający oczekuje, że Wykonawca zasugeruje dzień tygodnia najwłaściwszy dla tego typu imprezy (piątek, czy sobota).
Wykonawca przedstawi po dwie propozycje: wstępnego scenariusza i scenografii wraz z oprawą artystyczną  i rodzaju artysty, menu. Zamawiający oczekuje, że Wykonawca zasugeruje czy forma dyplomów i statuetek powinna nawiązywać do pierwszej edycji konkursu.  Wykonawca przedstawi także sposób promocji konkursu z uwzględnieniem reklamy w  prasie i reklamy w Internecie – poprzez wskazanie optymalnej liczby ogłoszeń/banerów oraz czasu i miejsca ich zamieszczenia. Zamawiający oczekuje wskazówki czy promocja konkursu za pośrednictwem prasy i Internetu będzie wystarczająca (reklama prasowa i internetowa została wyznaczona jako sugerowane narzędzia do użycia w kampanii informacyjno- promocyjnej w zarysie opisu przedmiotu zamówienia – zał. nr ….. do SIWZ). 

	Wykonawca

	


IV. Nagroda specjalna dla laureatów II edycji konkursu „Innowacyjny Przedsiębiorca Województwa Lubelskiego”
	Stanowisko negocjacyjne

	Zamawiający

	Zamawiający przewidział dla laureatów konkursu nagrodę specjalną jako kampanię reklamową 
w telewizji lub Internecie. 
Wykonawca mając na uwadze cele konkursu (promocja RPO WL 2007-2013, promocja projektów innowacyjnych, zapoznanie opinii publicznej z wynikami realizacji przez lubelskie firmy celu podniesienia konkurencyjności Lubelszczyzny) przedstawi swoje stanowisko z uzasadnieniem wyboru. W przypadku wskazania na banery internetowe Wykonawca przedstawi wstępne projekty graficzne banerów. W przypadku wskazania na filmy reklamowe w TV wykonawca przedstawi wstępny zarys scenariusza i scenorysu/wizualizacji. W przypadku banerów internetowych Wykonawca zaproponuje wielkość i miejsce ich zamieszczenia, optymalną liczbę odsłon. W przypadku telewizji doprecyzowanie czasu emisji. 

	Wykonawca

	


................................, dnia .......................................

………………………………………….

(podpis osoby upoważnionej do składania

 
oświadczeń woli w imieniu Wykonawcy)
                                 [image: image1.jpg]
str. 2

[image: image2.jpg]